Lounge – das Sortiment für junge Weingenießer 

Edle Weine, ausgewogen ausgebaut 

Wer beginnt den Wein für sich zu entdecken, hat besondere Ansprüche: eine verlässlich gute Qualität zu vernünftigen Preisen in einer attraktiven Flasche. Das neue Sortiment Lounge der Weingärtner Vertriebsgesellschaft wurde auf diese Wünsche abgestimmt. Die  modern trockenen Weine sind ausgewogen komponiert. Die außergewöhnliche Flaschenausstattung ist ein attraktiver Blickfang – sowohl im Verkaufsregal als auch auf dem Tisch. Das Sortiment mit den drei Weinen wird zunächst mit Lounge white und Lounge red im  März auf dem deutschen Markt eingeführt. Lounge rosé kommt dann als spritziger Sommerwein einige Wochen später hinzu.

Die neue Lust auf Wein.

Der spritzige Weißwein passt ideal zu Fisch- und Gemüsegerichten sowie zu Meeresfrüchten. Der leichte Sommerwein ist eine Komposition aus edlen Rebsorten Württembergs - rassig und anregend mit einem Hauch Exotik. Seine elegante Note entfaltet sich bei einer Trinktemperatur von 13°C bis 16°C. Mit 11,5 vol. Alkohol, einem Restzucker von 12,0 Prozent und einer Säure von 6,6 Prozent ist der Lounge white auch der ideale Wein für eine gesellige Runde an einem lauen Sommerabend. 

Der Lounge rosé harmoniert mit seinem fruchtigem, lebendigem Aroma mit nahezu jedem Gericht und ist das passende Getränk zu fast jedem Anlass. Der stilvolle Wein ist eine ausdrucksstarke Komposition aus edlen Rebsorten, die auf den sonnigen Hängen des Sulmer Tals in Württemberg wachsen. Sein frisches, fein herbes Bouquet genießt man am besten bei einer Trinktemperatur von 8°C bis 10°C. (Alkohol: 11,5 – Restzucker: 14,0 – Säure: 5,6). 

Mit dem Rotwein Lounge red kann man den Tag entspannt ausklingen lassen – gemeinsam mit Freunden oder ganz in Ruhe alleine: Intensiv leuchtet der Lounge red dunkelviolett im Glas. Das gelungene Cuvé aus edlen, württembergischen Rebsorten verwöhnt anspruchsvolle Gaumen mit feinen Aromen. Vollmundig entfaltet sich sein Aroma bei einer Trinktemperatur von 17°C bis 20°C. (Alkohol: 12,7 – Restzucker: 7,5 – 
Säure: 4,1). 

Blickfang im Verkaufsraum

Ein gutes Produkt allein reicht nicht aus, um im Wettbewerb zu bestehen. Deshalb hat die Weingärtner Vertriebsgesellschaft ein umfangreiches und aufwendiges Verkaufsförderungs-Programm für seine Kunden entwickelt: Verkaufsdisplays als Box oder Pyramide sind ein attraktiver Blickfang und lenken die Aufmerksamkeit der Endkunden auf das neue Sortiment. Mit Plakaten und Flyern kann zusätzlich auf die neue Marke Lounge wirksam aufmerksam gemacht werden. Für die Gastronomie stehen zudem Tischaufsteller zur Verfügung. Alle verkaufsunterstützenden Materialien können kostenlos über die Weingärtner Vertriebsgesellschaft bezogen werden. 
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Bildunterschrift:

Das neue Sortiment Lounge der Weingärtner Vertriebsgesellschaft wurde auf die Wünsche der jungen Weingenießer abgestimmt. Die modern trockenen Weine sind ausgewogen komponiert. Die außergewöhnliche Flaschenausstattung ist ein attraktiver Blickfang – sowohl im Verkaufsregal als auch auf dem Tisch. Das Sortiment mit den drei Weinen wird zunächst mit Lounge white und Lounge red im März auf dem deutschen Markt eingeführt. Lounge rosé kommt dann als spritziger Sommerwein einige Wochen später hinzu.

Foto: WVG Weingärtner Vertriebsgesellschaft mbH

PAGE  
3

