Wachstum im Objektgeschäft: 

AMORIM überzeugt mit seinem Konzept

25. März 2008, Delmenhorst. – Die positive Entwicklung für AMORIM im Objektbau hält weiter an. Mit einem deutlichen Wachstum im zweistelligen Bereich sieht sich das Unternehmen in seiner Produktstrategie bestätigt. Denn es sind nicht nur die bauphysikalischen Eigenschaften von Kork, die Architekten und Objekteure überzeugen. Es ist das Gesamtkonzept der Marke WICANDERS aus qualifiziertem Service, kurzen Lieferzeiten und technisch ausgereiften Produkten, die in jeder Hinsicht den Anforderungen des Objektbaus vollkommen entsprechen. 

Neben dem Hotelbau sind vor allem die Filialisten das stärkste Wachstumssegment im Objektbereich des Naturbodenherstellers. Nachdem beispielsweise der Lingerie-Spezialist Hunkemöller und das Konsumgüter- und Einzelhandelsunternehmen Tchibo im vergangenen Jahr als Kunden gewonnen werden konnten, zieht AMORIM nach der euroshop in Düsseldorf wieder eine positive Bilanz. „Der Trend zu ökologischen Bauprodukten ist auch im Ladenbau eindeutig zu spüren. Unsere emissionsfreien Naturböden profitieren davon, was sich an der hohen Qualität der Kontakte auf der euroshop manifestiert hat", so Jörn Castrup, bei AMORIM für die Entwicklung des Objektbereichs verantwortlich. Auch wenn Korkböden nicht Marktpositionen wie Linoleum und Laminat erreichen werden, so werden sie doch sicherlich den großen Objektbelagherstellern zunehmend Quadratmeter abnehmen. Um der wachsenden Nachfrage zu entsprechen und seine Position weiter ausbauen zu können, wird AMORIM in diesem Jahr seinen Objektbereich mit drei neuen Mitarbeitern weiter ausbauen.

Im Fokus des Interesses der Objekteure steht die WICANDERS SERIES 4000. Ihre geringe Aufbauhöhe von nur 3,2 mm, die große Auswahl an Holzfurnieren – nachhaltig geschützt durch die HPS-Oberflächentechnolgie – machen diese Bodenbeläge für eine Verarbeitung in Objekten besonders attraktiv. Die Vorteile der WICANDERS Naturböden gegenüber vergleichbaren Objektbelägen liegen in der Kombination seiner Eigenschaften, die von keinem anderen Belag in dieser Form erreicht werden: hohe Wärme- und Schalldämmung, Pflegeleichtigkeit, äußerst robust und dabei schnell zu verlegen, warm, elastisch und hygienisch.
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Mit einem deutlichen Wachstum im zweistelligen Bereich sieht sich AMORIM in seiner Produktstrategie im Objektbereich bestätigt. Neben dem Hotelbau sind vor allem die Filialisten das stärkste Wachstumssegment. Auf der euroshop hat sich für den Naturbodenhersteller der Trend im Ladenbau zu ökologischen Bauprodukten an der hohen Qualität der Kontakte manifestiert. Um der steigenden Nachfrage zu entsprechen und seine Position weiter ausbauen zu können, wird AMORIM in diesem Jahr seinen Objektbereich mit drei neuen Mitarbeitern weiter ausbauen.
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